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|UN’ALTRA SORPRESA |
| PER VoI me
|SUL PROSSIMO

Con 3.500 lire

AV | videocassetta
da collezione

Per la seconda settimana allegato al vostro settimanale
troverete una videocassetta. Potrete scegliere tra gli storici
filmati dei protagonisti della canzone italiana e le celebri
parodie del Quartetto Cetra andate in tv negli anni ‘60

.......................................................................................
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Sondaggio - Focus Group/ 5" parte

TV, ZAPPING E PUBBLICITA

Un palinsesto persomalizzato per ogns teleutente: scelta
creativa o condizionamento da zapping? E questo
Vintervogativo dell'ultima puntata della nostra indagine
Se tre intervistatt su cinque accendono la televisione solo per
vedere uno specifico programma, tantissimi, sopratiutto
casalinghe, la usano come sottofonds riservandole
un'occhiata di tanto in tanto. E qual & d rafiporto con i
messaggio pubblicstario? Al ds la del diffuso senso di fastsddio di
aleunt, dnvuto soprattutto all'affullamento deglt spor. ¢
all mdifferenza di adtri, tutti ne viconascono il ruolo di
sastentamento per le aziende televisie.

a cura di Giulio Borrelli

Su Raluno Serglo Castellitto e Ornella
Mutl sono Coppl e la Dama Bianca

IL CAMPIONISSIMO
TRA LEGGENDA E REALTA

Dal niente alla gloria. | trionfi, il romanzo di un amore
contrastato, o calvario legale, la misteriosa morte prematura.
Tutte le tappe della viza di Fausto Coppr ne fanna an mito
come Martlyn Monroe ¢ James Dean. Ora la sua storia é
drventata un film per la televisione, diretto da Alberto
Stroni. Le interviste con interprets ¢ vegastace la
sestmontanza di Giancarlo Governi, autore de <11 grande
Atrones, dimostrano come il ricordo del campione sia ancora
vevo nom solo tra glt sportsys.

di Monica Carovani, Stefania Barile

e Giancarlo Governi

Tele+1 - Tele+2 - Tede+3 - Odeon - Cinquestelle
MTV e Italia7; i programmi radio e fiiodiffusione.
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. di Paolo Di Giannantonio
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Le grandl Inchleste dil Serglo Zavoll

* NEL TUNNEL DELL'UMANITA

1 nuovo viaggio di Zavoli parte dalla creazione del monds e.
con Uatuto dr esperts, laici e religiosi, cerca risposta ai grandi
intervogativt dell' uomo; da dove véntiamo, dove andiamo, la

fede, la scienza, la vita, la morte

erio Barbati

Bagllioni: dal silenzio all’Hit Parade

VI SONO MANCATO0?
ORA SONO QUI

A cingue anni da «Oltrew, il cantautore romano

torna con un album dal titols chilometrico, «lo somo qui
(tra le wltme parole d addio ¢ quandy va la musica)»

od 2 subito successo. Per L giona dei fan, che ora

lo aspettano in tournée. degls appassionati di cinema,
grazie a un linguaggio molto simile a quello della decima
musa. ¢ la disperazione dei «karaokisti, alle prese

36

Paolo Di Giannantonio racconta
il ritorno dli «Italia sera»

IL MIO SEGRETO:
UNA REDAZIONE ROSA SHOCKING

Messo da parte l'occhio «duros del capo
che bada solo al prodotto, il condustore del rotocalco
del Tg1 ricomosce che il successo del programma
& merito dell'« altra meta del cielo»

an und sere :/l canzont difficilmente cantabili.
di Paol
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Kinder.c FERRERO

La nuova raccolta punti
delle merendine Kinder e Fervero




Ur OB 2oFluEhG con il suo design inconfondibile
per un gesto usuale. veste, per la prima volta,
Tostagiane. piccoli e grandi elettrodomestici

L'amico di sempre...

con un simpaticolook

inedito.
Bilancia. (4

La precisione in i

una forma raffinata.
Frullatore

ad immersione,

pratico e originale.
Grill elettrico.

Cuoce in leggerezza

carne, pesce e verdure.

Zaino e Gilet

CITY PLANET o iammiovanserie.di zaini e gilet

Per lo studio,

sport 0 svago . per il pianeta giovane
e ","Mello sport e dellavventura

i




Zaino e Gilet
ADVENTURE PLANET
Speciali... per liberare
‘la voglia di viaggi e di
- avventura.
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klnder e FERRERO

AVTAIND 4 5 ey ~SCAD T

eleganza al femminile

(:/"€fllii(’/L./")O”V”L’”/Z A &

al passo con la moda

Zaino e Gilet FANTASY
Eleganti, allegri, fantasiosi...
al passo con la moda.




’ Mara Venier ha vinto la prima scommessa domenicale, ma
Lorella Cuccarini con la sua Buona domenica non si
arrende: « Abbiamo perso, ma a testa alta. E presto, per
contrastare gli esperimenti di Giucas Casella, tenteremo di
far entrare Maurizio Ferrini in un forno a microonde».
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Gino Bramieri ¢ tornato a
Canale 5 nella nuova sit-com
Norma e Felice accanto a
Franca Valeri: «Mi volevano a
La sai l'ultima?», racconta il
comico milanese, «ma che ci
andavo a fare? A raccontare
barzellette in concorrenza
con dei dilettanti? Una cosa
del genere puo’ distruggere la
reputazione di una vitar.

La polemica I'ha rinfocolata il giornali-
sta Giorgio Bocca dicendo: «La tv por-
ta all'avanspettacolo. Non importa esse-
re attendibili, bisogna essere solo capaci
di recitare». Le risposte degli interessati
sospesi fra informazione e spettacolo
non si sono fatte attendere. «Se accetti
di far parte delle trasmissioni leggere
non puoi restare a metd, diventi un pe-

1l fatto di Enzo Biagi tornera a gennaio su Raiuno: «lo
sono pronto, ma a decidere il programma non sono io, ¢ il
Padreterno». Mentre aspetta, esce un suo nuovo libro,
Lunga é la notte, che contiene un verso di Mandel'stam:

«Ho imparato la scienza degli addii».

Alessandro Errico, il beniamino delle ragazze di Amici, il
talk show pomeridiano di Maria De Filippi, si presentera a
Sanremo giovani sotto l'egida della casa
discografica diretta da Caterina
Caselli. Alessandro riceve pit
di 40 lettere al giorno
dalle ammiratrici.

so» (Giampiero Galeazzi); «Quando si
fa un salto nel divertissement ¢ difficile
tornare indiefro. £ un problema di credi-
bilita» (Enrico Mentana); «! veri precur-
sori sono Beppe Viola e il sottoscriito:
siamo stafi i primi a cercare di sdram-
matizzare |'informazione sportiva»
{Giampiero Galeozzi); «Sono stato io il
primo a dissacrare il mondo del calcio.
Mi davano tutti del buffone, la crifica mi
ha distrutto. Ora fanno futfi le stesse co-
se» (Maurizio Mosca).

’ In attesa che la figlia Rebecca guarisca dalla

varicella, Heather Parisl sta preparando un grande
show invernale per la prima serata di una rete Rai.

Ben Kingsley, interprete del Mosé, confessa di non
aver letto la Bibbia: «Sono solo un uomo che si
guadagna da vivere fingendo di essere qualcun
altro».

Nel novembre del 1996 la Rai trasmettera
Schindler’s list, il capolavoro di Steven Spielberg
premiato con undici Oscar. 1l film sara preceduto
da una serie di documentari girati dallo stesso
regista americano in collaborazione con la Shoa
Foundation in Italia sui sopravvissuti ai campi di
sterminio nazisti.




a cura di Lina Agostini

} Davvero, il format di Format (la struttura diretta da
Giovanni Minoli), entra nelle scuole superiori italiane
per raccontare la vita scolastica dei ragazzi. La serie si
chiama Compagni di banco e seguira ogni classe per
almeno una settimana. Si comincia dal liceo Mameli di
Roma, poi tocchera a Milano, Torino, Napoli e
Palermo.

} Non saranno troppi? C¢ il classico Chi lbha visto?
condotto dalla Milella che raddoppia, ce n’¢ uno per
ritrovare i nostri amici animali dispersi o fuggiaschi, e
persino a Carla Urban ¢ stato offerto di condurre un
Chi I'ba visto? sulle opere d’arte rubate. Ma anche
Raffaella Carra, nella sua prossima misteriosa
trasmissione, si mettera sulle piste di italiani scomparsi
all’estero. Non finira che ci tiriamo addosso la facile
battuta di essere un popolo smarrito?

b Sanremo: dove non arriva Pippo Baudo, direttore

" artistico della Rai, arriva Gianni Ippoliti che sta
preparando un programma per Raiuno su tutti quelli
che sognavano di andare al Festival e non ci sono
riusciti. Sara una saga di produttori di pochi scrupoli,
cantanti stonati, discografici sfigati.

b Non sufficientemente appagato dal debutto teatrale,
Amedeo Goria vuole ampliare i suoi orizzonti, senza
tuttavia smettere di fare il giornalista: «Confesso che il
cinema mi attira parecchio. Comunque oggi non &
tanto importante fare le cose, quanto il far sapere che le
fai».

) Marlsa Merlinl a Buona
domenica confessa di non
rivedersi mai in tv: «Quando
m’imbatto in qualche mio
vecchio film cambio
canale perché mi
sembra di vedere una
cosa morta, che non
esiste pitr. Cimeli di un
tempo che non torna».

’ Michele Mirabella nella cultura si trova proprio bene,
anche se poi non viene ripagato con la giusta moneta.
A novembre lo ritroveremo in Alamo, settimanale di
resistenza eroica della cultura contro lo strapotere
delle partite di calcio della domenica. Ad Alamo, vale

la pena ricordarlo, mori il leggendario Davy Crockett.

Ma non per mano dell’ Auditel.

Hanno parlato di
goliardia, anche se
ognuno a suo modo,
Renzo Arbore ¢
Umberto Eco, ospiti
d'onore alla prima

S
internazionale §
$
$

dell'Universita di Bologna.

«La goliardia prima o poi riciccia»
(Renzo Arbore)
«La goliardia apparteneva anche alla
maturitd di James Joyce» (Umberto Eco)
«La goliordia piaceva a Fellini e piace e
Woody Allen» (Renzo Arbore)

«Piaceva anche
allo  serittore
Rabelais»
(Umberto Eco)

Com’é buono lei

Ormoai abituaia @ muoversi fra misteri e
Ufo, Lorenza Foschini dice e non dice
sul programma che condurra tra poco su
Raidue. Per ora se ne co-
nosce solo il fitolo, Trop-
po buoni con le donne,
(dal libro di Raymond
Queneau) e solo vaga-
mente il contenuto ine-
ramente rivolto al mondo
femminile e ai suoi problemi, ma senza
cadere negli eccessi del femminismo.

o Nessuna nostalgia per il suo
passato di «mezzobusta»?
«Mi sono allontanata dal
Tg2 perché ritengo che lo
vicinanza di Giovanni Mino-
Ii mi aiufi a crescere profes-

sionalmente».




SPACE VAMPIRES

Usa, 1985. Regia di Tobe Hooper. Con
S. Railsback, P. Firth, M. May.

Vampiri spaziali disidratano I'equipaggio di
un'astronave nei pressi dellla cometa Hal-
ley. Semineranno il panico anche sulla
Tera... Bizzarro fantasy. Venature horror
e strizzatine d'occhio. Bare di cristallo, rag-
gi blu, Londra in stato d'assedio. Debutta
svestitissima la vampira Mathilda May.

FANTA-HORROR 100

IL DOTTOR STRANAMORE

Gran Bretagna, 1964. Regia di Stanley
Kubrick. Con P. Sellers, G.C. Scott.

Impossibile fermare in extremis i B52 lan-
ciati contro 'Unione Sovietica. Un fanatico
pilota cavalca |'atomica... Sarcastica de-
nuncia del fondamentalismo militare. |co-
nologia fallica dei missili. Tre ruoli per Sel-
lers: passera alla storia per un braccio
meccanico con chiare reminiscenze nazi

COMMEDIA

INSERZIONE PERICOLOSA

Usa, 1992. Regia di Barbet Schroeder.
Con B. Fonda, J. Jason Leigh, S. Weber.
New York. Cerca un'inquilina e si ritrova
in casa una maniaca col complesso della
gemella: |'altra vuol rubarle tutto, anche la
vita... Morboso thriller al femminile girato
in un gioiello liberty, 'Ansonia Palace, che
& il vero protagonista della vicenda. La
Leigh vince il match con la rivale per k.0

THRILLER 107 1"tv

IL TE NEL DESERTO

—

Italia-Usa, 1990. Regia di Bernardo Ber-
tolucci. Con D. Winger, J. Malkovich.
Winger e Malkovich, coniugi in crisi, vanno
a caccia di brividi intellettuali nell'Africa
degli anni ‘40. Lui & troppo delicato, lei si
lascia travolgere dal fascino del Sahara...
Bertolucci coglie il lato passionale del ro-

manzo di Bowles: anime alla deriva in un |8

mélo di sabbia. Visivamente straordinario
DRAMMATICO 137 =

IL CA'ITIVO TENENTE

Usa, 1992. Regia di Abel Ferrara. Con
H. Keitel, F. Thorn, Z. Lund, V. Ago.

Discesa agli inferi di un poliziotto drogato,
sconvolto dallo stupro di una suora che
perdonera gli aggressori...
e «tossico» che pesca nei meandri del
senso cattolico del peccato, con deliranti
fiammate di misticismo. Straordinario Kei-
tel nei panni di un nevrastenico perdente.

f

IL TRADITORE

Usa, 1935. Regia di John Ford. Con V.
McLaglen, H. Angel, P. Foster.

1922, Irlanda in lotta per lindipendenza.
Passione e morte del Giuda McLaglen,

| che per 20 sterline vende agli inglesi un

amico del Sinn Fein... Nella Dublino anni
'20 Ford scopre un'insospettabile vocazio-
ne espressionista. Quattro premi Oscar.
Fragile e grosso, giganteggia McLagIen

DRAMMATICO 91"

LO SCEICCO BIANCO

PTNCq CIELO DI PIO

CUNTEASTWOOO

CIELC.DIPIOMEO
CALLAGHAN

Italia, 1952. Regia di Federico Fellini.
Con L. Trieste, A. Sordi, G. Masina.
Luna di miele a Roma: la sposina Brunella
Bovo fugge per incontrare una star dei fo-
toromanzi... Disavventure di provinciali nel-
la piccola fabbrica dei sogni all‘italiana.
Graffianti, sarcastici umori dei giovani Felli-
ni e Sordi. Un mondo grottesco di volgarita
e infantii seduzioni. Alluscita fu un fiasco.
-

COMMEDIA 86’

RISVEGLI

Usa, 1990. Regia di Penny Marshall.
Con R. De Niro, R. Williams, J. Kavner.

Bi Hospital. Il Ro-
bin Wiliams cura le vittime di un‘epidemia
di encefalite letargica, ridotte quasi allo sta-
to vegetale. Con i farmaci dei parkinsoniani
ottiene miracolosi risvegli... Dal best-seller
del dr.Oliver Sacks. Williams quasi serio.
De Niro straordinario nel ruolo del malato.

DRAMMATICO 121’

MBO ISPEITORE CALLAGHAN
Usa, 1976. Regia di James Fargo. Con
C. Eastwood, T. Daly, H. Guardino.

San Francisco. Terza missione per «Dirty
Harry», impegnato contro una gang di sa-
dici assassini, guidati da un reduce del
Vietnam... A fianco di Eastwood la poliziot-
ta Tyne Daly, che Callaghan considera ov-
viamente un impiccio. Nasce una strana
coppia poliziesca, poi sfruttata anche in tv.

POLIZIESCO 96

Noir allucinato |8
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DA GRANDE

Italia, 1987. Regia di Franco Amurri
Con R. Pozzetto, J. Versari, G. Boschi

Oppresso dai genitori, il piccolo Marco di- §

venta adulto di colpo. Ma dentro resta
bambino... Pozzetto sognava da anni un
ruolo cosi, per sfruttare la sua vocazione
«infantile». Fiaba narrata con tanta finez-
za da ispirare un istantaneo remake ame-
ricano, Big, per |a gioia di Tom Hanks,

COMMEDIA 87

SCHINDLER’S LIST

Usa, 1993. Regia di Steven Spielberg.

Con L. Neeson, B. Kingsley, R. Fiennes.
L'avventuroso industriale tedesco Schind-
ler sottrae alla ferocia nazista mille ebrei di
Cracovia... Spielberg mette da parte i gio-
chini elettronici ma resta il piu grande. Ve-
rita, sentimento e bellezza in un bianco e
nero struggente. Hollywood dimentica i li-
vori e lo accoglie con una pioggia di Oscar.
DRAMMATICO 195’

UCCELLACCI E UCCELLINI

ltalia, 1966. Regia di Pier Paolo Pasolini

Con Toto, N. Davoli, F. Benussi, R. Redi

Toto, Ninetto e un corvo parlante: fiaba
politica sulla disgregazione degli ideali
marxisti... Pasolini riesuma un vecchio
Toto quasi cieco, affidandolo simbolica-
mente al piti noto dei suoi «ragazzi di vi-

tan, che lo guida in un panorama desolato. §

Gran prova mimica del principe De Curfis.
FANTASTICO 88’

TEOREMA

Italia, 1968. Regia di Pier Paolo Pasolini.
Con S. Mangano, T. Stamp, M. Girotti.

Poema in versi trasformato in film. Un an-

gelo ribelle porta il verbo della liberta pi
estrema in una famiglia borghese... L'ero-
tismo come segno della rivoluzione. Sug-
gestioni bibliche, fantasmi freudiani e in-
terminabili polemiche. Premiata a Venezia
Laura Betti, la serva in odore di santita

DRAMMATICO 95 'H

BRIVIDO CALDO

Usa, 1981. Regia di Lawrence Kasdan.
Con W. Hurt, K. Turner, R. Crenna.

Caldo opprimente in Florida. La Turner,
dark lady che pare uscita da un romanzo di
Chandler, incastra I'awocato Hurt... Uno
dei thriller piti passionali degli anni '80
strizza ['occhio al noir classico. Debutta
una sensuale Kathleen Tumer, che ricorda
la Stanwyck di La fiamma del peccato

e W THRILER 10w
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FANDANGO

Usa, 1985. Regia di Kevin Reynolds.
Con K. Costner, J. Nelson, S. Robards.

Ultima shornia di goliardia per ragazzoni
yankees, freschi di college. Si tuffano in un
tour attraverso il deserto, per non pensare
all'inferno del Vietnam... Graffiti americani,
vetture sgangherate, «trabiccoli» volanti e
la rivelazione del divino Costner. Imperdi-
bile per la sua surreale sconclusionatezza.

COMMEDIA 91’

ENTITY

Usa, 1983. Regia di Sidney J. Furie Con
B. Hershey e R. Silver

Per i fans di Misteri. Terribili apparizioni,
angosciose presenze, misteriose entita,
turbano la vita di una donna, Barbara
Hershey. Alla disperata ricerca della pace,
affronta un calvario di incontri con espem
del Indicato per

di spiritismo e per chi non vuol dormire.
HORROR 15

TESTIMONE D’ACCUSA

Usa, 1957. Regia di Billy Wilder. Con M.
Dietrich, T. Power, Ch. Laughton.

Reduce da un infarto, avvocato difende
presunto omicida. Moglie fatalona smenti-
sce I'alibi del marito... Menzogna e verita.

s Wilder porta sullo schermo un giallo di

Agatha Christie, che apprezzo il film. Lau-
ghton giganteggia infierendo sull'infermie-
ra (e moglie nella vita) Elsa Lanchesler

GIALLO 112

CACCIA A O'ITOBRE ROSSO

Usa, 1990. Regia di John McTiernan. Con
S. Connery, A. Baldwin, J. Earl Jones.

Guerra fredda, ultimo atto. Il comandante
qguida il sottoarino atomico "Ottobre ros-
0" verso I'Ovest e la liberta. | suoi voglio-
no affondarlo, gli americani sono scettici.
Soltanto I'agente Ryan, capisce il gioco...
Dal best seller di Tom Clancy, pit vero del-
la verita. Sean Connery splendido russo.

GUERRA 137"

UFFICIAI.E E GENTILUOMO

VIFFICIALE
GENTILUONO

Usa, 1981. Regia di Taylor Hackford.
Con R. Gere, D. Winger, D. Keith.

Amicizia, avventure e sentimenti degli al-
lievi ufficiali... Anime proletarie alla dispe-

rata ricerca di riscatto. Romanticismo e

passioni sotto le ali di rombanti jet. Infuo-
cato sesso fra Gere e I'operaia Winger.
Oscar per la canzone Up Where We Be-
long. e il sadico sergente Lou Gossett Jr.

SENTIMENTALE 124’




. Turismo: addio

‘ agl imbrogi

ddio alle truffe,

. & entrato in vi-
. gore il decre-
¢ to 111/95 che
. stabilisce ga-

ranzie per il turi-
+ sta, per i viaggi a forfait. Intanto
+ ci deve essere tra venditore e
+ cliente un contratto scritto con
+ tutte le condizioni relative al
+ viaggio. Ma ecco le regole da
+ rispettare per la prenotazione di
+ un viaggio organizzato: il tipo e
+ la categoria dei mezzi di tra-
+ sporto utilizzati per gli sposta-
+ menti; il luogo e il livello degli
+ alberghi, dei villaggi turistici o
dei campeggi in cui il cliente
+ soggioma; il prezzo pattuito, le
+ modalita di pagamento ed
+ eventuali rincari successivi; gli
itinerari previsti e se vi saranno,
+ 0 meno, guide e accompagna-
+ tori; gli estremi di polizze assi-
+ curative che accompagnano il
+ viaggio; i termini entro cui il
+ cliente pud protestare per otte-
+ nere il risarcimento. Sono fissa-
+ i inoltre nuovi limiti per gli ac-
+ conti da versare all'agenzia o al
+ tour operator, ed & vietata la
+ pubblicita ingannevole. La Fe-
+ derturismo, Assotur e Assotra-
+ vel hanno messo a punto un
+ modulo (certificazione di qua-
+ lita) da rilasciare ai clienti. Oltre
+ aun Fondo Nazionale per risar-
+ cire i viaggiatori, la Federturi-
+ smo ha istituito un Fondo di ga-
+ ranzia «autonomo» per tutelare
+ il consumatore turista. Ma at-
+ tenti: purtroppo ci sono ancora
+ operatori che offrono viaggi
+ senza l'autorizzazione rilasciata
+ dalla Regio-
+ ne, oppure ci
+ sono ancora
+ agenzie non
+ registrate
+ presso la Ca-
+ mera di Com-
+ mercio. Quin-
+ di non affidar-
+ si ad operato-
+ riche non ab-
+ biano le carte

+ inregola!
lvv TN

Il miele: & conveniente produrlo?

a signora Armida, che abita vicino a Ferrara, ama la
campagna e mi scrive che vorrebbe intraprendere
un'attivita agricola sul suo terreno che non & grande.
Personalmente posso spiegare come diventare apicol-
trice, perché sarebbe piaciuto anche a me! Sul mercato, la do-
manda di miele & in costante aumento ma purtroppo siamo inva-
si da prodotto di bassa qualita, importato dal Sud Africa e dal
Giappone. Quindi bisogna puntare sulla qualita e genuinita del
miele, privilegiando il commercio al dettaglio e I'esportazione. Per
avviare un'attivita di apicoltore si parte da 100 alveari (costano
200-250.000 lire I'uno); ci vogliono degli apparecchi per la smie-
latura con i quali il miele viene tolto dai favi e depurato, un'attrez-
zatura per un piccolo laboratorio perché I'alveare produce anche
la pappa reale, il propoli, il polline, prodotti altamente richiesti che
si vendono molto bene anche in co-
smetica. Da un alveare si ricavano 25-
30 chili di miele, un etto di pappa reale
e circa un chilo di propoli e polline. So-
litamente, & lo stesso imprenditore che
copre la manodopera. Ma, per saperne
di pit, basta rivolgersi al Consorzio na-
zionale apicoltori (Conapi) o all'asso-
ciazione Miele Italiano. Il capitale ne-
cessario per iniziare & di circa 40-50
milioni. Ricordo che la Commissione
Europea ha stanziato, per il periodo 95-
99, circa 470 miliardi per aiutare le pic-
cole e medie imprese agricole, alimen-
tari e forestali. Inoltre sono previsti dal
Feaog (il Fondo Europeo Agricolo di
Orientamento e Garanzia) dei sussidi
fino al 75% dell'investimento per il Sud
e il 50% al Centro Nord.

1 NOSTRI SOLDI
Piti calore con meno spesa

rate Indovino dice che sono scomparse le mezze stagioni e

che bisogna prepararci a un lungo e rigido inverno. | me-

teorologi dicono invece che gli attuali inverni sono pill miti

di quelli di 20 anni fa. Comunque siamo alle porte dell'in-
verno e abbiamo una spesa in pil: quella del riscaldamento.
Quest'anno ci sono delle novita per il risparmio-calore: non si pud da-
re il via al riscaldamento se l'impianto non risponde ai requisiti minimi
di rendimento della caldaia e del bruciatore (legge 421/93).
Piccoli interventi messi insieme permettono di risparmiare
molta energia: la pulizia dei tubi di distribuzione dell'acqua e
della canna fumaria: isolare i cassettoni delle finestre; per
evitare gli spifferi, isolare le battute delle porte e delle fine-
stre; molto importanti sono i doppi vetri; si pud mettere un
foglio di alluminio tra la parete e il calorifero in modo che ri-
fletta il calore all'intemo; non coprire con tende i caloriferi;
isolare con cartongesso le pareti esteme; chiudere le porte
di androni e scale; aprire le finestre solo un quarto d'ora al
giomo. Importante & la coibentazione del sottotetto e delle
pareti esterne che fa risparmiare fino al 30%. Ma forse biso-
gnava pensarci prima!

e e s s e e e s s e e e e s e .
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' Dirlttl, doveri, opportunita,
scadenze, consigli, novita.
Ovvero, tutto per il cittadino

di Luisa Rivelli

Anche Fido puo
curarsi alla Us|

Vaccinazioni, esami del sangue
e radiologici, certificati; anche i
cani e i gatti possono usufruire
dell'apposito servizio veterina-
rio delle Usl. Per esempio,
quando c'é il sospetto che nel
territorio regionale circolino cani
ammalati di rabbia, la Usl inter-
viene gratuitamente per la vac-
cinazione antirabbica. Come
sapete, oggi, non c'e piu la tas-
sa sul cane, ma & obbligatorio
iscriverio all'anagrafe canina re-
gionale che assegna al padro-
ne un numero di identifi-
cazione da tatuare
sull'orecchio o sulla co-
scia di Fido (se il cane
viene trovato senza ta-
tuaggio il vigile puo fare
una multa di 150.000 li-
re). La Usl fa gratuita-
mente il tatuaggio e pud
rilasciare il certificato di
buona salute di Fido,
perché possa andare in
giro per il mondo con il
suo padrone. Anche in
caso di aggressione ci si
pud rivolgere gratuita-
mente alla Usl. Il cane
verra tenuto 10 giorni
nel canile municipale
per controllare se ha sintomi di
rabbia, mentre il povero mal-
capitato verra portato al cen-
tro antirabbico per la terapia.

@27, 28, 29 OTTOBRE: PIANTE
MANGIA-SMOG. La Legam-
biente distribuisce 300mila
piantine testate dalla Nasacon-
tro i veleni domestici e lenzuo-
la antinquinamento.

@30 OTTOBRE: IMPIANT]. Pro-
rogato il termine per adeguare
gliimpianti privati alle norme di
sicurezza al 31 dicembre ‘95.

® ASSEGNI. E pubblicato il de-
creto che aumenta gli assegni
familiari (104mila lire in pit dal
terzo figlio).

@1 PIU RICCHI degli italiani abi-
tano nella provincia di Verona,
mentre | pia poveri stanno a
Crotone, in Calabria dove un
giovane su due é disoccupato.
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Gli italiani e la televisione

W [APPING

E PUBBLIGITA

Un palinsesto personalizzato per ogni teleuten-
te: scelta creativa o condizionamento da zap-
ping? E questo l'interrogativo dell’ultima punta-
ta della nostra indagine. Se tre intervistati su
cinque accendono la televisione solo per vede-
re uno specifico programma, tantissimi, soprat-
tutto casalinghe, la usano come sottofondo ri-
servandole un’occhiata di tanto in tanto.
E qual & il rapporto con il messaggio pubblicitario? Al dila del dif-
fuso senso di fastidio di alcuni, dovuto soprattutto all’affollamen-
to degli spot, e allindifferenza di altri, tutti ne riconoscono il ruo-
lo di sostentamento per le aziende televisive e concordano su un
punto: visto che le interruzioni pubblicitarie sono indispensabili, al-
meno che siano piacevoli € meno violente nellimpatto sonoro




Programmazione

personalizzala
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N 7 o - Ii -
Trenta milioni

- - -
di palinsesti
C’e chi la tiene continuamente
accesa, magari come
sottofondo, e chi punta diritto
sul suo programma preferito.
Ma nessuno resiste alla
tentazione di fare zapping

di Renato Mannheimer

Ormai la visione della televisione pud essere per-
sonalizzata: lo consentono la molteplicita dell'of-
ferta televisiva, la diffusione del telecomando e
dell’abitudine allo zapping, il sistema Televideo, le
pay-tv, la disponibilid di pili televisori nella stessa
casa. Ancora, si pensi all'uso del videoregistratore, per
cui un certo programma pud essere rivisto pit volte,
visionato a pezzi in tempi differenti o, persino, regi-
Strato ma poi non visto.

Uno dei temi della ricerca effettuata per la presente
inchiesta, era proprio lo studio della «creativita» del
telespettatore, i nuovi modi di vedere la televisione,
anche in relazione agli sviluppi tecnologici del settore.
Il quesito provocatorio, alla base della riflessione,
era se esistano tanti palinsesti quanti sono i teleutenti.
Ma, pur riconoscendo i mutamenti della visione te-
levisiva rispetto al passato, non si pud dare per scon-
tato che la scelta di un determinato programma sia
sempre conseguenza di una preferenza rigorosa del te-
lespettatore. Talyolra il consumo televisivo & detta-
to dalle circostanze, quali le esigenze degli altri pre-
senti, l'orario, I'abitudine a una certa rete, la possi-
bilita di captare una certa frequenza (area geografica,
possesso di antenna parabolica ecc).

La stessa decisione di seguire un programma con
continuita, dall'inizio alla fine, & influenzata da fac-
tori quali I'arrivo di un amico o di una telefonata, la
presenza di passaggi pubblicitari, e cosi via.
Attraverso i focus group (tecnica di ricerca illustrata nel-
le precedenti puntate), sono state quindi rilevate
informazioni sui fattori che determinano o favoriscono
la scelta di un determinato spettacolo e, pil in ge-
nerale, del tipo di visione stessa. Cid ha consentito di
capire le motivazioni che spingono a personalizzare la
propria visione televisiva e di studiare i factori alla ba-
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se dell'orientamento verso l'interattivita. Con i focus
group, infatti, non si producono tabulati che «quan-
tificano» i fenomeni, né esistono risposte gia previ-
ste dal ricercatore da sottoporre agli intervistati per
essere poi percentualizzate. Si cerca, al contrario, di
stimolare quante pi riflessioni e indicazioni possi-
bili dai partecipanti al gruppo e cogliere i punti sa-
lienti: quelli che accendono la discussione, stimola-
no interventi di differente lunghezza, aumenrtano gli
scambi.

Anche nel successivo sondaggio (fase quantitativa),
particolare attenzione & stata dedicara alla formula-
zione delle domande e al loro ordine nella sommini-
strazione dell’intervista. Ad esempio, per studiare il
tipo di consumo televisivo, si & ricorsi a domande in-
dirette, in cui I'atteggiamento o le opinioni in esame
sono riferiti a terzi o in cui si sottolinea che risulta-
no condivisi anche da altre persone.

Rispetto allo specifico tema della scelta del pro-
gramma e del grado in cui un telespettatore & «pas-
sivor, «attivo» 0 «creativo», uno dei quesiti sottoposti
era appunto formulato indirettamente e iniziava con:
«Alcuni accendono la televisione come sottofondo,”

A ciascuno il suo: sono soprattutto | giovan



Alcuni la come
mentre ol per casa.
Lel, + de la televisi

solo per vedere un certo
_programma

A

anche come sottofondo,
dando un’occhlata
ogni tanto

Base: 2531 casi (esclusi coloro che hanno dichiarato di guardare »mai, quasi mais I televsione).

mentre cucinano, studiano o lavorano per la casa. -
Lei personalmente accende la televisione solo per ve-
dere un certo programma o anche come sottofondo,
dando un’occhiata ogni tanto?».

In proposito, tre intervistati su cinque (60%) di-
chiarano di accendere la televisione solo per vedere
uno specifico programma. Si tracta soprattutto di
uomini e soggetti che guardano poco la televisione (il
66% di chi la vede mediamente meno di un’ora al
giorno).

Dichiara di accendere la televisione «anche come
sottofondo dando un’occhiata ogni tanto» il 40%
del campione, percentuale pin elevata tra le casalin-
ghe (49%). Pit1 in generale, tra gli intervistati che so-
no anche telespettatori pit assidui, & pit diffusa
I'abitudine di tenere accesa la televisione «mentre cu-
cinano, studiano o lavorano per la casa»: lo dichiara

«Amici, telefonate e spot
condizionano spesso la visione
di un programma dall’inizio alla fine»

Lei personalmente accende la tv...
...so0lo per vedere un certo programma

maschl 70%
temmine 51%
0% 20%  40%  60%  80%
Base: 2809 casi

Accende la tv «solo per vedere un certo programma»
o
60% (n = 1523)

Nessun titolo Lic. media inferiore Dipl. media Lawea
lic. elementare: superiore
61% 57% 63% 69%

Accende la tv «solo per vedere un certo programma»
(60% - n=1523) e ore di fruizione televisiva

FAnoalora 120 230r 3dore Aore 0 pil

62%

63% 59% 3%

sotto | trent'anni i patiti dello zapping.
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Base: 2800 casi.

I.dp:nmahummutv...
...s0lo come fondo, dando un Iz tanto
maschi 30%
femmine 49%
L | | — L | J

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Accende la tv «anche come sattofondo,

dando un’occhlata ognl tanto».
40% (n =1008)
lav uqz: operaio casalinga smom pensionato n;:d
41% 36% 39% 49% 3% 38% 40%

il 619 di coloro che la guardano per 4 o pil ore al
giorno.

Ma anche se buona parte dei nostri rispondenti di-
chiara di accendere il video con lo scopo di vedere un
certo programma, solo una minoranza esigua resiste
alla tentazione di fare zapping.

11 momento della pubblicita & una di queste occasioni.
Si & tralasciata la questione (complesssa) degli effetti
della pubblicita televisiva e della sua efficacia o capacita
di favorire la vendita di un certo prodotto o servizio. Si
2, invece, indagato se il telespettatore percepisca la co-
municazione commerciale quasi come un genere televi-
sivo a sé o, piuttosto, esclusivamente come «elemento di
disturbo» rispetto alla continuita della visione.

Dai risultati della ricerca emerge un diffuso fastidio
per l'affollamento pubblicitario. Tuttavia, da un lato i
telespettatori sembrano attrezzati per selezionare e guar-
dare attentamente i soli spot che interessano e, dall'al-
tro, sono consapevoli che la pubblicita rappresenta un si-
stema per finanziare le televisioni private e indispensa-
bile alle imprese per fare conoscere il proprio prodotto.
Nonostante siano pochi i cultori del genere, la mag-
gioranza dei rispondenti distingue tra gli spot creati-
vi e innovativi, rivisti con piacere, e i filmati «noiosi»
e «ossessivi». Infine, dalle verbalizzazioni dei parteci-
panti alle interviste di gruppo, si deduce che gli spot
«sgraditi» rappresentano un'ottima pausa per visionare
il resto della programmazione (o sbrigare piccole fac-

Zapping creativo

cende).
1 giovani tendono a giocare di piti col telecomandoe
in modo pit frenetico. Vi ricorrono «sempre» o «fre-
quentemente» il 66% degli intervistati con meno di
20 anni e il 55% di quelli tra i 20 e i 30. Gli anzia-
ni e gli adulti sono pid orientati ad una visione con-
tinuativa, spesso lamentano I'eccessivo zapping dei ra-
gazzi e, quando trovano un programma che li soddi-
sfa, difficilmente cambiano rete o trasmissione.
L'abitudine a cambiare programma o canale, secon-
do quanto dichiarato dagli intervistati, & riconduci-
bile all’insoddisfazione di non trovare qualcosa che in-
teressa o piace veramente, pit che al desiderio di
guardare due o tre cose contemporaneamente.
In questo senso viene apprezzato il videoregistrato-
re che consente di non perdere trasmissioni interes-
santi quando non si & in casa o si sta guardando
qualcos'altro. Tramite questo apparecchio & inoltre
possibile far scorrere velocemente le immagini che
non interessano, ad esempio nel caso di interruzione
pubblicitarie «noiose». Molti, quindi, usano il vi-
deoregistratore per crearsi il proprio palinsesto.
Pil in generale, I'idea di una televisione personaliz-*
zata piace, anche se si fa fatica (e confusione) a defi-
nirla. Qualcuno auspica che divengano possibili pay-
tv con canali tematici, o del genere «Video on de-
mand» (VOD) di cui, comunque, si sa pochissimo.
Qualcun altro allude a ipotesi di una televisione in-
terattiva, mediante !'incrocio fra televisione e com-
puter di cui si sente ogni tanto parlare. .
Renato Mannbeimer

" Accende la tv <anche come sottofondo, dando
un'occhiata ogni tanto» (40% - n = 1008)

e ore di fruizione televisiva
Finoa 1 ora l—iu! - 230re
3% 38% 37% 41% 61%
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. A qualcuno
piace... spot

Debbono catturare 'attenzione
in una lotta senza quartiere
per la sopravvivenza delle
televisioni. A molti sono
indifferenti, per tanti fastidiosi,
alcuni ne sono attratti. Su una
cosa sono tutti d’accordo: visto
che le interruzioni pubblicitarie
sono indispensabili, almeno
che siano piacevoli

di Giulio Borrelli

IMAGE BANK

Per la famiglia gil spot sono strumenti di persuasione.

A lel capita di fare zapping»?
T ew | e |
sempre/frequentemente ‘ 45% 55% 3%
qualche volta 43% 36% ‘ 49%
mal ‘ 12% | 9% 15%

Base: 2531 casi (escusi coloro che hano dichiarato di guardar «mal/quasi ma 1)

nrico, 54 anni: «Senza la tv ci sarebbe pit fantasia~».

Marta, 17 anni, studentessa: «La tv appiattisce I'im-
maginazione dell'individuo, influenza i suoi pensieri.
Molti fanno i temi a scuola con le idee date dalla televi-
sione». Sono le opinioni di due persone che hanno preso
parte ai focus group.

Iltermine «fantasia», fino al Settecento, veniva usato co-
me sinonimo di «immaginazione». Sono il razionalismo e ['il-
luminismo a introdurre una distinzione tra i due concetti.
L'immaginazione, per Cartesio, costituisce una condizione
fondamentale delle attivita mentali. Le idee delle cose - per
due ardenti cartesiani, autori della Logica di Port-Royal - so-
no immagini dipinte nel nostro cervello, mentre la fantasia ci
da soltanto immagini fittizie. La tv, veicolo delle forme del mon-
do esterno, come agisce sulla fantasia? Se viene considerata
come la «pazza di casa», come attivita sbrigliata e sregola-
ta, la fantasia entra in conflitto con i ferrei schemi della realta,
che la tv rispecchia e spesso deforma. C'e, perd, anche il ro-
vescio della medaglia. | programmi di buona musica o tanti
film - che, non a caso, sono seguiti con egual godimento da
casalinghe e intellettuali — contribuiscono certamente ad ali-
mentarla. Anche alcune immagini (come quella, ad esempio,
dell'eruzione del vulcano della Nuova Zelanda coperto di ne-
ve) possono aprire le porte all'attivita fantastica.

La tv, dunque, appiattisce e stimola. Sollecita e impigri-
sce. La maggior parte degli intervistati sceglie che cosa ve-
dere. Sono pil del 60 per cento coloro che accendono il te-
levisore solo per seguire una certa trasmissione, non quel-
lo che capita. Anche il videoregistratore aiuta a crearsi un pro-
prio programma, un palinsesto personale. Il telespettatore —
in questo caso - da elemento passivo, che riceve immagi-
ni e suoni, diviene soggetto attivo, che seleziona. Il 40% (so-
prattutto donne e casalinghe) tengono, invece, accesa la tv
come sottofondo, dando un‘occhiata distratta ogni tanto.
Si conferma, cosl, per chi vive di pi fra le pareti domestiche,
che la tv fa compagnia anche quando si segue, ed & soltanto
uno dei rumori della casa.

«L’ aumento del
sonoro durante

le pubblicita
da fastidio e nuoce
al prodotto»
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Il <baffo che y €

e dopo

lo tuttl a nanna... Non sl

«Tra gli adulti molti rimpiangono

N ;;ﬂ le vecchie pubblicita, ormai entrate

s0-58 @O anni
‘anni o ottre.
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A Lel capita di fare apping»?
Sempre/Frequentemente

1 e U L |
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

| a far parte del patrimonio comune»

Chi cerca, tenacemente, di farsi notare e di uscire da quel-
lo che viene chiamato il «rumore di fondo» & il professioni-
sta della pubblicita. E gli spot pubblicitari, che permettono
alle tv di vivere, come sono giudicati? Al 32 per cento pia-
ce guardarii. Giovani e studenti, casalinghe e residenti nel
sud sono tra | pit attratti. A molte persone sono indifferenti,
ma se sono molti belli, interessano piti del 44%. <Meno ce
ne sono — dice uno degli animatori dei focus - meglio &. Vi-
sto, comunque, che ci devono essere, che siano almeno
piacevoli». «Certe pubblicita — racconta Claudla, 16 anni —
le guardo al di 2 del p

C'& chi, tragli adum rimpiange il VeCChIO «Carosello», un
ricordo dellinfanzia. Un momento di creativita e di tante in-
venzioni che sono entrate a far parte del patrimonio comu-
ne. «Anch'io ho commesso un errore», rivela l'ispettore Po-
lacco-Rock, che non ha mai usato la brillantina Linetti. « Ve
la prendete con me perché sono piccolo e nero», silamen-
ta Calimero, il pulcino che «non é nero, é soltanto sporco»
¢, alla fine, tornera al primitivo candore grazie ad Ava («co-
me laval»). Molti bambini non andavano a letto se non do-
po aver visto questa leggendaria rubricapubblicitaria. Li gli
spazi erano ben definiti @ ogni prodotto raccontava una
storia. Lispirazione di un tempo sta tornando in alcuni sket-
ch di oggi, come quello di Telecom: «una telefonata allun-
gala vita». Gli slogan, le parole della pubblicita, sono entrati
e continuano ad entrare nel linguaggio quotidiano. Le trovate
degli spot sono talvolta simpatiche e consentono di usare
espressioni sintetiche. Alcune sono davvero azzeccate e ar-
ricchiscono la comunicazione e i dialoghi di tuti | giomi. E una
riprova, per molti, che la pubblicita e la televisione lasciano
il segno, condizionano.




Quali delle i affermazioni condivide di pii?
in generale la pubblicita
mi & Indifferente,

ma se & moito bella
mi soffermo a guardaria

b T
se la pubblicita
@ fatta bene,
mi interessa e
piace guardaria

Base: 2809 casl.

Con le immagini televisive viene captata con sempre
maggiore vivacita e incisivita I'attenzione del pubblico. Si
suscitano nuovi bisogni, si modificano i gusti. Il consumismo
ha trovato negli spot una inesauribile fonte di ispirazione e di
incremento. La pubblicita televisiva & diventata un potente stru-
mento di persuasione. Adoperata per reclamizzare ed esal-
tare le qualita di un prodotto, serve anche per i messaggi del-
la politica, ed & andata acquistando una sua funzione auto-
noma, con lintervento di sponsor che comprano un loro
spazio. Non pitl solo un «intervallo», dunque, ma spesso un
programma tra i programmi.

Per gli sketch vengono reclutati artisti, facce note: debbono
suscitare interesse, richiamare i telespettatori, in una lotta sen-
za quartiere. Il pubblicitario sa che catturare l'attenzione &
sempre piu difficile anche perché la trasmissione degli spot
& un'occasione, quasi per tutti, di fare «zapping, di cambiare
canale, di fare qualcos'altro. E cosi per '8 per cento degli
intervistati. Sono soprattutto i giovani a saltare, in modo fre-
netico, con il telecomando, da un programma all'altro. «E di-
ventato, perd, difficile sfuggire alla pubblicita sulle reti Fi-

(segue a pag. 20)
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a televisione stimola la creativita e la fantasia? Op-
pure gli spettatori sono dei consumatori passivi di im-
magini che non rielaborano né amicchiscono nella lo-
ro menti? In particolare, & vero che i bambini non ven-
gono stimolati e diventano degli spettatori passivi?
Difficile rispondere a queste domande: a ogni indagine, a
ogni ricerca condotta attraverso questionari di ogni tipo, fan-
no seguito dibattiti e tavole rotonde durante le quali nessuno,
0 quasi, riesce a convincere nessuno di niente. Questo an-
che perché & quasi impossibile operare dei confronti fra chi
un tempo si serviva di altri mezzi di informazione e chi uti-
lizza la televisione. lo stesso discorso vale per | bambini: in-
fatti, come confrontare chi, almeno in parte; si inventava i
giocattoli, li arricchiva di significati con la fantasia, spesso
attribuendo loro caratteristiche che non avevano, e chi og-
gi gioca attraverso la televisione o il computer? In conclu-
sione, & possibile che la televisione stimoli la creativita, ma
potrebbe essere vero il contrario.
Plu chiaro, invece, il discorso per quanto riguarda la pub-
blicita.
La pubblicita televisiva ha due facce: quella positiva con-
siste nella sua indiscutibile capacita di proporre maniere di
fare televisione che di necessita devono rinnovarsi quasi
giomo dopo giomo. Quindi immagini nuove, parole e at-
teggiamenti che cambiano di continuo, che trasformano pe-
sino il linguaggio. Talvolta si tratta di immagini e parole co-
si provocatori da stimolare critica e autocritica.
La faccia negativa, & cosa nota, sta nel fatto che la pubblicita
televisiva & necessaria espressione delle esigenze del
mercato, e quindi della filosofia della societa dei consumi.
Dunque, da un lato, per attirare 'attenzione deve essere
sempre pill trasgressiva anche se, in verita, quest'esigen-
za di superare frontiere morali e tabu & anche della stam-
pa periodica e della sua pubblicita, come dei cartelloni
pubblicitari nelle strade. Da un altro lato, la pubblicita ten-
de a muoversi all'interno dei seistemi di valori del consu-
mismo, con le owie conseguenze che tutti conosciamo. Ne
deriva, in televisione come nella stampa, nella pubblicita
stradale come in quella porta a porta, la tendenza dei pub-
blicitari (cui nessuno ha affidato questo compito) a proporre
di continuo una specie di insalata russa di valori, suggeri-
menti di consumo, orientamenti morali e di costume.
In un certo senso potremmo persino sostenere che la pub-
blicita fa politica perché incidendo sul costume, influisce in-
sugli orier i, anche politici dellintera
societa e sui suoi progetti per il futuro.
Sabino Acquaviva

Dentifrici per copple felici, bevitori di birra animati... Ora si chiamano solo spot: aiutano a sognare , convincono a comprare.

La tvcome sagalondq
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(segue da pag. 19)
ninvest — osserva Lorenzo, 17 anni — perché gli spot sono
trasmessi pressoché nello stesso momento sulle tre
grandi tv private».

E soltanto il 12 per cento che non fa mai lo «zapping»,
ma - nonostante si salti da un canale all'altro - si scopre che
i prodotti meglio reclamizzati sono quelli pit venduti. «E evi-
dente - nota Carlo, 40 anni — che tra tanti dentifrici si com-
pri quello che si ricorda di piu e piu ha colpito». La pub-
blicita cerca di toccare le corde piu nascoste dell'animo
umano. «Deve attirare — sottolinea Niccold, 16 anni - per-
ché deve convincere il cliente». E cosi lo sforzo del pub-
blicitario di superare il «rumore di fondo» & ripagato, rag-
giunge l'obiettivo. Sono meno di un quarto (il 23,7%) coloro
che non la sopportano affatto. A provare maggior fastidio
sono i pensionati e le persone anziane. C'é anche qualche
quarantenne disturbato magari dal volume troppo alto.
«Gli spot - rileva una signora del focus group — sono tra-
smessi con un livello sonoro piu elevato delle tra-

che li p d e li seg A me da fa-
stidio e, se una réclame mi fa fare un sobbalzo, io non
compro il prodotto».

Per i pi anziani, per chi ha una scarsa istruzione, una as-
somiglia all'altra, sono pressoché tutte uguali. Per quasi tre
intervistati su quattro, invece, ci sono molte differenze. Alcune
sono perfino artistiche. La pensano cosi laureati, impiegati,
insegnanti, dirigenti. Sono ventenni e quarantenni. La pun-
ta pit alta & raggiunta da chi vive solo.

Il pubblico, soprattutto le persone colte e quelle in eta ma-
tura, preferiscono, nei filmati pubblicitari, I'originalita e la
creativita. Casalinghe e pensionati danno la preferenza
all'ironia, alla simpatia, e vogliono completezza delle infor-
mazioni sul prodotto. La pubblicita deve essere divertente,
ma anche informativa.

Gli uomini e le donne come vengono rappresentati? Per
Luca, 14 anni: «Sono finti». Lo stereotipo riguarda soprat-
tutto le donne. Troppo irreali: si mettono la crema anticellu-
lite quando non ne hanno affatto bisogno. Adriano, 48 anni:

«Le casalinghe danno la cera per casa con il tailleur e con
i tacchi». Gli uomini si avwvicinano un po’ di pit alla realta. Car-
lo, 40 anni: «ll ép pre in casa, le-
gato alla famiglia, al ruolo di padre». Ed i giovani? Per Ste-
fano, 18 anni: «Belli, intelligenti, perfetti». Alcune rappre-
sentazioni di genitori e figli sono inappuntabili e false. Anziani
ed emarginati si vedono poco. | vecchi non sono veri. «Ap-
paiono allegri, spiritosi, spensierati — nota Annamaria, 40
anni — mentre nella realtd sono spesso malati, soffro-
no». Per gliemarginati non c'e spazio nella giostra dei con-
sumi. La pubblicita tende a descrivere un mondo di perso-
ne sane e arrivate. Anche la casalinga, quando pulisce un
bel salotto, ha uno status importante. Per Carlo: «La pub-
blicita rispecchia la cultura del nostro vivere».

Uno dei piti acuti interpreti della civilta contemporanea,

Quale delle zioni di piu?
CONDIVIDE: SOPRATTUTTO:
Se la pubblicitd fino a19 anni 43,3%
é fatta bene, 20-29 anni 39,4%
mi interessa casalinghe 38,0%
e piace studenti 41,0% *
guardaria 32% in cerca di occupazione 38,4%
famiglia 5 o piu comp. 37,2%
residenti Sud-Isole 39,7%
In generale 30-39 anni 50,0%
la pubblicita mi dipl. media superiore 52,3%
¢ indifferente, laureati 49,1%
ma se é molto lavoratori autonomi 51,1%
bella mi soffermo impiegati/insegnanti/dirig. 49,5%
a guardaria 44,3% famiglia 1 solo comp. 57,0% °
famiglia 3 comp. 50,0%
residenti Nord-Ovest 491%
Non sopporto 50-59enni 32,5%
tutta la pubblicita 23,7% 60 e piu anni 30,8%

senza titolo/lic. elementare 29,2%
pensionati 35.2%
famiglia 2 componenti 27,5%
residenti Nord-Est 29,5%

Base: totale Intervistat ¢ totale sottocampioni

allunga lo spot, il caffé sale in clelo e I'utente aspetta il seguito.



Fantasla e colore per le auto. Lo spot per la pasta, invece, & rimasto nella memoria perché muto: vorra pur dire qualcosa.

Tra le successive caratteristiche del filmati pubblicitar,

puo indicare le due che preferisce?

o (ammesse due risposte)
ironia/simpatia 31,8%
senso del mistero, intrigo come nei film gialli 71%
creativita 34,9%
originalita 43,1%
spettacolarita delle immagini e della musica 21 0%

presenza di individui attraenti/simpatici
completezza delle informazioni sul prodotto/servizio 17 7%

Base: 2809 cas|

Swumdwnldmmmmhmw
anche quando riguardano lo stesso tipo di prodotto.
Lei trova che:

cli siano forti
differenze,
alcune sono
persino artistiche

Base: 2809

Max Weber, ha messo in rilievo come lo spirito della razio-
nalita domini tutti i campi del moderno mondo umano.
Questa razionalizzazione universale della vita serra 'uomo
in una «gabbia d'acciaio». Ognuno & inquadrato, inevita-
bilmente, in una determinata attivita organizzata che pro-
sciuga la fantasia e si rovescia, alla fine, nellirrazionale.
Non-razionalita e corruzione dei valori: due aspetti della
societa di oggi che la tv riflette e ingigantisce. Ecco cosl
che, in un mondo disincantato, per molti giovani - come
evidenzia anche un'indagine del ministero della Pubblica
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«Gli slogan degli
spot arricchiscono
il linguaggio»

istruzione — sono diventati valori dominanti il denaro, la
furbizia, l'apparenza e I'immagine esteriore, mentre se-
rietd e onesta sono caduti in declino.

La pubblicita dilata questi mutamenti, questa nuova realta.
Rinchiude I'uvomo in una gabbia di latta e lo alimenta [a den-
tro. «La réclame & I'anima del commercio-~, silimitava a re-
citare un vecchio adagio. Oggi Ettore Bernabei, potente di-
rettore generale della Rai degli anni Sessanta, lancia lallarme:
«La tv, proprio come la bomba N, uccide le anime, la-
sciando intatti i corpi, e la pubblicita ha l'effetto di ri-
muovere ogni complesso di colpa, ogni ostacolo di natura
morale e religiosa~. Se dalla tv arriva la morte, dalla tv pud
anche venire la vita. Due esperti di comunicazioni sociali
della Chiesa, Franco Mugherli e Walter Lobina, hanno tratto
dalla loro esperienza la convinzione che nel teleschermo si
puo anche parlare di Dio per tornare ad «affascinare e te-
stimoniare un cambiamento di vita».

Latv, allora, & la <bomba N», che distrugge I'anima,
0 una scatola magica per la salvezza dell'uiomo? Rim-
becillisce e corrompe o aiuta a vivere? La tv, di per sé,
& ambigua, o meglio ambivalente. E il luogo della verita
o della menzogna, il luogo in cui ci si trova o ci si perde.
| dispersi oggi sono tanti, forse troppi. La richiesta di una
tv migliore, meno banale e sguaiata, & molto diffusa.
C'¢ anche un atteggiamento di rigetto, o un effetto sa-
turazione che spinge a reagire. Non si beve tutto quello
che sgorga dal tubo catodico. La tv ha perso |a sua sa-
cralita: la si guarda, ma non le si crede piti tanto. «lo -
sentenzia uno degli intervistati — la uso per i miei inte-
ressi, non mi faccio usare». £ l'llusione di un appren-
dista stregone o pit semplicemente I'idea di una perso-
na intelligente?

Giulio Borvelli
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CASTELLITTO E MUTI SONO COPPI E LA DAMA
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IL GRANDE
FAUSTO
Rawno |
domenica 29
7e lunedi 30 alle 20,40 }

Sergio Castellitto e Omel




BIANCA NEL GRANDE FILM DI RAIUNO

Dal niente alla
gloria. | trionfi, il
romanzo di un
amore contrastato,
il calvario legale, la
misteriosa morte
prematura. Tutte le
tappe della vita di
Fausto Coppi ne
fanno un mito come
Marilyn Monroe e
James Dean. Ora la
sua storia &
diventata un film
per la televisione,
diretto da Alberto
Sironi. Le interviste
con interpreti e
regista e la
testimonianza di
Giancarlo Governi,
autore de «ll grande
Airone», dimostrano
come il ricordo del
campione sia
ancora vivo non
solo tra gli sportivi

di Monica Carovani
Foto di Gianfranco Salis




10, FAUSTO

Una somiglianza
sconcertante: Ser-
gio Castellitto ¢
Fausto Coppi. Lo
stesso naso lun-
2o, la stessa ma-
grezza, la stessa
camminata sgraziata: l'immedesima-
zione operata dal quarantenne attore
romano ¢ impressionante. Se non fosse
per il colore, alcune delle riprese del
film 1/ grande Fausto potrebbero sem-
brare delle immagini di repertorio. Que-
st'accuratezza & accentuata dalla perfe-
zione dell'ambientazione (le campagne
delle Marche sono diventate I'Appeni-
no ligure-piemontese dell'infanzia di
Fausto, i dintorni di Castellania, in pro-
vincia di Alessandria, dove ¢ nato) e
dai costumi curati con rigore meticolo-
so da Alberto Verso, con un'attenzione
ai particolari d'epoca degna di un ko-
lossal. In omaggio a tanta cura, Castel-
litto ha sacrificato anche il suo neo sul
naso, un vezzo alla Cindy Crawford che
sul set di «Rossini, Rossini» aveva co-
stretto Philippe Noiret (che interpreta-
va Rossini da vecchio) a sottoporsi a
mezz'ora di trucco in pil per applicar-
si un posticcio. Sergio ¢ anche dimagrito
di sei chili, sottoponendosi ad allena-
menti massacranti, guidato da Mario
Valentini della Federazione ciclismo,
per imirtare la speciale andatura del
Campionissimo.

«Questo film su Coppi & stato una
tappa nella mia vita», racconta l'attore,
impegnato in questi giorni con Paolo
Rossi sul set di uno strano film di Gio-
vanni Veronesi, Silenzio 5i nasce, in cui in-
terpreta addirittura un feto nel ventre
materno. «Una cosa importante, un
omaggio a mio padre che & morto quat-
tro mesi fa, che avrebbe tanto voluto ve-
derlo, perché come tutti quelli della
sua generazione per Coppi ha fatto il
tifo. La sua storia ¢ la storia dell Tralia dal
'30 al '60, c'¢ la guerra, la miseria, la ri-
costruzione, il boom economico; ¢'e tut-
ta la gamma dei sentimenti, dalla com-
petizione alla lealta, al tradimento,
all'amicizia. C'¢ veramente tutta |'Tralia
con la sua gente, il suo cuore, i suoi
dialetti».

Del personaggio Coppi che cosa I'ba colpita
di pin?

«Lo conoscevo dai racconti dei fa-
miliari, Coppi era famoso per la grazia
speciale con cui pedalava, mentre a pie-
di era quasi goffo, gambe lunghissi-
me, torace carenato da uccello, ma ap-
(segue a pag. 26)
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GIANCARLO GOVERN

Giancario i‘m

Governi,

autore
della biografia che
ha vinto il Bancarella
Sport ’95, racconta
le ragioni del mito e
presenta personaggi
e interpreti del film

austo Coppi & un eroe ome-
rico, come Ettore o Achil-
le, arrivato tra noi mortali
in ritardo. Uno di quegli
eroi per i quali il Parnaso si
divideva, da una parte gli déi
protettori, dall'altra gli déi nemici che in
questa maniera partecipavano, condizio-
nandola, alla vita degli uomini che finivano
per essere una loro proiezione. Cosi Fau-
sto ebbe, da una parte gli déi che parteg-
giarono per lui e che lo portarono a con-
quistare le pit alte vette dello sport. Dall'al-
tra, gli déi nemici che lo avversarono, che
lo fecero piombare ripetutamente nella tra-
gedia: dodici incidenti terribili e a volte as-
surdi (come quella volta che la ruota di
scorta di un camion si stacco e lo travolse);
un fratello amatissimo che si era fatto cor-
ridore, pur avendo scarso talento, per star-
gli sempre vicino, morto nel fiore degli an-
ni per un incidente di corsa; lo sconvolgi-
mento della famiglia per seguire un amore
che lo portd a sfidare la legge e l'ipocrisia
dei contemporanei. E poi la morte tuttora
avvolta nel mistero.
Fu forse l'intervento continuo degli d&i in
ogni momento della vita che lo portd all'im-
mortalita, proprio per essere stato grande
nel bene e nel male, nel trionfo e nella tra-
gedia e forse per essere stato fissato nel
tempo della memoria dalla morte prema-
tura.
Cosa sarebbe oggi Fausto Coppi se la
morte non lo avesse portato via a qua-
rant'anni? Non riusciamo a immaginario,
come non riusciamo a immaginare Marilyn
Monroe 0 James Dean negli anni della bel-
lezza sfiorita. E fu per sottrarsi alla vista di
noi comuni mortali che la diva Greta Gar-
bo nascose il suo volto per sempre. Cop-
pi fu costruito dalla natura — o forse fu lui

Storin o

simi — per vivere in simbiosi con la bicicletta.
«Ricordati che un ciclista non va mai a
piedi», gli aveva suggerito il suo massag-
giatore cieco Biagio Cavanna. E infatti po-
chissimi, tranne i famigliari, possono dire di
aver visto Fausto Coppi staccato dalla sua
bicicletta. Lui fu infatti una versione mo-
derna del Centauro: non pili mezzo uomo
e mezzo cavallo bensi mezzo uomo e mez-
2o bicicletta.

Quando mori, Orio Vergani inizio il suo ar-
ticolo sul Corriere della Sera con queste pa-
role: «Il Grande Airone ha chiuso le ali»,
proprio per sottolineare la bellezza del suo
volo-corsa che contrasta con l'incapacita di
camminare sulla terra. E Fausto, come l'ai-
rone, seppe vivere soltanto in volo: non
riuscendo a staccarsi dalla bicicletta si tra-
scind fino alla fine dei suoi giorni (e prima

di morire progettava un‘altra stagione di
corse con la complicita del suo antico rivale
Gino Bartali) per le strade d'ltalia, sotto-
ponendosi allo scherno di coloro che lo
avevano detestato e provocando lo scon-
certo fra coloro, ed erano la stragrande
maggioranza, che lo avevano amato.

Come si pud raccontare in un film questa
storia cosi vasta, cosl ricca, cosi sfaccet-
tata, che debordd dai confini dello sport
per segnare profondamente il costume e la
storia del nostro Paese? Non & stato cer-
tamente facile, soprattutto perché ci sono
molte generazioni che hanno una loro idea
di questo personaggio. Per cui, la prima dif-
ficolta era proprio nell'individuare un atto-
re che potesse mettere tutti d'accordo, rein-
terpretando con il suo stile e la sua sensi-

stesso che modelld, su una pi p >
ne fisiologica, il suo corpo con allen: -

bilita il p jio, senza dare il senso del

ti, cure e alimentazione studiati e severis-

t o agli sp ori. Era una sfida
che qualcuno, coscientemente, e corag-



UN EROE GON LE ALI

giosamente, avrebbe dovuto raccogliere.
L'ha raccolta Sergio Castellitto, I'attore pil
interessante, e forse piu maturo, della ge-
nerazione di mezzo, che aderiva al per-
sonaggio Coppi non soltanto per certe ca-
ratteristiche fisiche (fondamentale il naso)
ma anche per la sua capacita di giocare su
corde multiple, passando dalla gioia ra-
diosa della vittoria alla cupezza pensosa
dell'uomo abituato a stare «solo al co-
mando», per via di quegli allenamenti este-
nuanti a cui si era sottoposto fin da ragaz-
20, quando andava a fare il garzone di un
salumaio, tutti i giorni, andata e ritorno, da
Castellanaia a Novi Ligure. Oppure per via
di quelle fughe solitarie a cui aveva abituato
i suoi avversari che soltanto pochissime
volte riuscirono a riprenderlo. E poi Fausto
era un contadino, come suo padre, come

suo nonno e come suo fratello. Uno di quei
contadini piemontesi che strappavano a
una terra dura un piccolo benessere, pa-
gandone il prezzo con una vita solitaria.
Forse fu per questo che a Fausto la soli-
tudine non pesd mai: era impressa nei suoi
cromosomi. Sergio Castellitto sara un Cop-

Uscira a fine mese
Caro Coppi - La vi-
ta, le imprese, la
malasorte, gli anni

di Fausto e di quell'ltalia. Il libro di Gui-
‘ do Veergani, capo della redazione mila-

nese del Corriere della Sera, raccoglie

anche le cronache del padre Orio, che
‘ segul, sempre per il Corriere, I'avven-

tura umana e sportiva del «campionis-
| simo», e numerose testimonianze.

pia perfetto perché, sull'esempio dei suoi
grandi colleghi americani (come De Niro,
Hoffman e Pacino) si & sottoposto a un
estenuante e lungo training psicologico e fi-
sico per entrare nel personaggio. Ha per-
so dieci chili sulla bicicletta, imparando a
pedalare alla maniera del Campionissimo
con quella sua pedalata rotonda, senza
alzarsi sui pedali, se non raramente. Ha
ascoltato ore di interviste radiofoniche per
imparare a parlare con inflessione pie-
montese e con la leggera afonia che ca-
ratterizzava il suo modello. Insomma, per
alcuni mesi & stato Fausto Coppi, come
Robert De Niro fu Jack La Motta. E Ornel-
la Muti & stata la Dama Bianca, la donna
che fu travolta dalla passione per Fausto.
Mentre Sergio Castellito aveva coltivato il
mito di Coppi, di Giulia Occhini (che fu

Fausto Coppl con
due del suol avver-
sarl storicl: Gino
Bartall (in azione e a
fine carriera) e Lul-
son Bobet (sotto).
Nella pagina accan-
to, con Glulia Oc-
chinl, la donna che
ha segnato gl ultiml
annl della sua vita.

chiamata da una cronista francese la «Da-
me blanche» per via di un impermeabile
bianco e per sottolineare il mistero in cui era
avvolta la sua figura di accompagnatrice di
Fausto Coppi), Ornella Muti sapeva sol-
tanto che fu protagonista di una grande
storia d'amore che aveva sfidato il mondo
intero e per la quale aveva sofferto persi-
no il carcere, il confino di polizia, le este-
nuanti e umilianti battaglie legali, la perdita
dolorosissima dei suoi figli e il pubblico Iu-
dibrio. «Puttana...\ rovinafamiglia...\ sei la
rovina di Coppi...». Cosl la insultarono le
donne italiane degli anni Cinquanta, le ma-
dri di quelle donne che vent'anni dopo si
batteranno per il divorzio, I'aborto e la pa-
rita dei diritti. A Giulia, travolta dalla pas-
sione e dalla tragedia, Omella ha dato non
solo il suo volto ma anche la sua solidarieta
di donna.

Gilancarlo Governi
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10, GIULIA

«Fausto Coppi &
venuto in Francia
a salutare il Tour
in compagnia di
una misteriosa da-
ma bianca»: questa
didascalia accom-
pagna la prima foto che nel 1953, al
passaggio del Tour de France sulle Al-
pi, riprende insieme Coppi ¢ Giulia
Occhini coniugata Locatelli, cioe la
Dama Bianca, la «donna fatale» che
nell’opinione di molti trascino dagli
altari alla polvere il mito degli sporti-
vi italiani. Una sciupafamiglie, una
donnaccia. Nel film di Sironi, questo
ruolo é stato affidato a una vera donna
fatale: Ornella Muti. Splendida nel pie-
no di una bellezza matura, con un fisi-
co da adolescente e gli occhi verde ac-
quamarina, trasparenti come i fondali
di un atollo tropicale, non nasconde la
sua attrazione per quel personaggio che
I'ha convinta, tra l'altro, a girare un
film per la tv, nonostante una certa av-
versione per il piccolo schermo.

«Io sono innamorata del cinema, del
buio in sala, del silenzio e dell'atten-
zione che richiede. La tv distrae, squil-
la il telefono, ci si alza, si mangia, si par-
la... trovo che sminuisca il nostro la-
voro. Ho accettato I/ grande Fausto per-
ché & stato concepito come un film,
con costumi pazzeschi, addirittura con
gioielli d’epoca, con un’attenzione
straordinaria ai particolari. Il soggetto
pure era molto bello, una storia cosi
melodrammatica da sembrare inven-
tata».

Che cosa sapeva di Giulia Occhini?

«Quello che raccontavano in fami-
glia: era una coppia famosa, e avevano
abbandonato le rispettive famiglie. Era-
no “colpevoli” tutti e due, ma la re-
sponsabilita era di lei, capace addirittura
di aver lasciato i figli. Da noi c'¢ que-
sta regola: la famiglia e i figli devono es-
sere sempre protetti».

Lei invece che idea se n'é fatta? La Dama
Bianca eva veramente una «cattiva»?

«“Cattiva” era definita dagli uvomini,
che non hanno mai accettato I'idea di
una donna coraggiosa, forte e libera in
un’epoca in cui una moglie non poteva
nemmeno pensare con la sua testa. Lei
invece l'aveva fatto, e per amore. Inve-
ce nelle donne, secondo me, l'odio &
scattato dall’invidia: chissd quante
avrebbero voluto fuggire da un marito
noioso con 1'amore della vita! Un di-
scorso a parte, poi, merita l'establish-
(segue a pag. 27)




(segue da pag. 24) IO, FAUSTO

pena in bicicletta si
trasformava. Era una
I specie di minotauro,
meti uomo e meta bi-
ciletra. Aveva talento,
ma anche la natura lo
aveva dotato in modo
particolare: la capacita di incamerare
litri e litri diaria, un polso lentissimo
(38 batriti: se I'avessi io cadrei in co-
n“l!L l)l (lll('\(.l l‘(,'rS()ni\ L“\i \I‘('thlt‘.
perd, mi ha interessato interprerare il la-
to umano, lasua paura di perdere, la sua
fragilita».

Anche lei ha paura di perdere tutto?

«Penso che sia il timore di tutti co-
loro che hanno ottenuto qualcosa dal-
la vita. To sono stato abbastanza fortu-
nato i‘(‘r( h(" SONO arrivato a P(KU a P()‘
co, nulla & avvenuto per caso, conosco
turta la trafila, la costellazione dei ruo-
li dalla comparsa al protagonista. E
(lll('\[l) mi I\r(lrk'ggl', mi (()n\'inLL‘ Chl'
non sono un bluftf. Oggi sono conten-
to di quello che sono perché ho ottenuto
la liberta di scegliere tra i ruoli che mi
offrono. E nel mio mestiere non & poca
cosa»

Le sue debolexze, le sue fragilita quali sono?

«Alcune sono troppo private da con-
fessare... Un difetto, semmai, ¢ una
molto, molto simpatica mancanza di
volonta. Non sono pigro, come dice
Mastroianni che € un vero monumen-
to alla pigrizia, ma un po’ indolente,
quello si. Vedo certi amici che dicono:
smetto di fumare, e buttano via le si-
garette. Ho per loro un'ammirazione
sconfinata. .. che rasenta quasi l'odio!».
Che cosa ba ammirato di piie in Coppi?

«Il coraggio di sfidare 'opinione
pubblica, di abbandonarsi alla forza dei
sentimenti, rischiando tutto. La sua
storia d’amore con Giulia Occhini fu
una sfida all'lralia beghina e purita-
na».

A lei é mai capitato un amore che le abbia
stravolto la vita?

«Si, I'incontro con mia moglie Mar-
garet» {Mazzantini, attrice € scrittric
madye del loro bambino Pietro, di 4 annt;
ndr].

Ma sarebibe capace di lasciare tutto per seguire
unda passione?

«Impossibile dare una risposra.
L'amore, come ogni altra cosa, va vissuto
giorno per giorno».

C'¢ qualcosa che I'ha colpita durante la
lavorazione di questo film?

«Le comparse. Sono state chiamate
migliaia di persone a rappresentare la
lunga fila di italiani che salivano per
(segue a pag. 30)
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Nella foto grande Sergio
Castellitto con la maglia
rosa, simbolo del prima-
to nel Giro d’ltalla, che
Coppi indosso per tren-
tuno voite. Nell'arco del-
la sua carriera, il cam-
pione di Castellania con-
quisto cinque Giri d'ltalia
('40,'47,'49, '52e '53),
due Tour de France ('49
e '52), un titolo mondia-
le su strada (Lugano
'53), il record dell’'ora
(detenuto dal '42 al '56)
e numerose classiche.




Nel cast, oltre a Sergio
Castellitto e a Omnella
Muti, Bruno Ganz (il
massaggiatore cieco
Ciavanna), Evelyne
Bouix (la moglie Bruna),
Simone De La Brosse (il
fratello Serse), Mario
Andrei (Gino Bartali).
Soggetto e sceneggia-
tura sono del regista Si-
roni, con la collabora-
zione dello scrittore
Gianni Celati e del regi-
sta Giuseppe Tornatore.

(segue da pag. 25) 10, GIULIA

ment sportivo che I'ha
accusata di aver rovi-
nato la vita del cam-
pione. Per loro, lei era
colpevole di avergli
fatto scoprire il sesso,
la passione erotica, e
questo nello sport non ¢ ammesso. La
mia impressione ¢ che sia stata una
donna che ha creduto in quello che ha
farto con onesta. Lo dimostra anche il
facto che morto lui, non ha cercato di
sfruttare la situazione, non ha venduto
memoriali o libri, & rimasta in silenzio
e, finché non & morta, non si ¢ potuto
fare nemmeno il film, perché non dava
il permesso. Lei non voleva vedere la sua
storia d'amore manipolata da alcri»

Let la ginstifica perché si é trovata a vive-
re circostanze analoghe? Anche lei ha lasciato
Sto marito, ha Seguito un nuovo amore. .

«Ma non ho lasciato i figli. Un pas-

so troppo duro, non potrei pensare di
perdere i miei bambini. Non vivrei se-
rena, mi mancherebbero troppo, & una
cosa fisica... Poi, non so, domattina
apri il giornale e leggi: la Muti & scap-
pata a Timbuctit mollando tutto. Nel-
la vita ho imparato a non dire mai
“mai”. lo, poi, non sono scappata con
Franqois [Goize, gioveane regista francese ol
quale Ornella vive dea gualche tempo; ndr].
Se un rapporto finisce, ¢'¢ un malesse-
re, ¢'e del marcio che lo fa finire. Poi ar-
riva qualcuno che ti da la forza di veder
chiaro. Cosi & stato anche per me. Il
mio rapporto precedente era consuma-
to: lui & il padre dei mici figli, era 'vo-
mo della mia vira, ma c'erano state de-
lusioni, bruciature, ferite... e anche
una mia crescita. Non credo che uno
possa sacrificarsi per i figli, perché il ma-
lessere di una coppia non fa bene nean-
che a loro».
Nella vicenda di Ginlia ¢ Fausto, la ma-
levolenza ¢ le chiacchiere della gente I'han-
no fatta da protagoniste. Ci sono stati mo-
menti nella sua vita in cui ha avuto pawra
dello scandalo?

«Si, ci sono stati. Ma io ho un carat-
tere un po’ particolare: tutto cio che
suona come un ricatto mi fa venire una
grande forza. Non mi sono mai fatta
condizionare dalle invidie, dal pette-
golezzo o dai benpensanti, e nemmeno
dalla piti banale opportunita. Per esem-
pio, quando aspettavo Naike, la mia
prima figlia, ero una ragazzina di 18 an-
ni. Avevo fatto un film ma non ero
nessuno, e sapesse quanta gente nell'am-
biente mi ha consigliato di abortire!

Io invece ho pensato con la mia testa,
(segue a pag. 30)
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L MOMENTO D’ORO DI SERGIO CASTELLITTO

La Sicilia di
Tornatore riletta

da un siciliano doc,
lo scrittore Vincenzo
Consolo. Amarezza
e nostalgia per

una terra «che non
si pud® mai lasciare

con freddezza»

E piccolo piccolo, con un‘aria mite, inter-
rotta solo dallo scintillio degli occhi. Parla
a lungo, in modo lento e cauto, come se il
tempo avesse solo la dimensione dell'eter-
nita del pensiero e non lavelocita del con-
sumo. Vincenzo Consolo, scrittore di quel-
la Sicilia delle lettere che ha generato Ver-
ga e Capuana, Vittorini e Sciascia, Tom-
masi di Lampedusa e Pirandello, pennel-
la la sua terra bella e matrigna allargando
e approfondendo i bozzetti di Peppino Tor-
natore in L'uomo delle stelle. «L'ho visto a
Venezia, e ho visto anche quella sorta di
antologia cinematografica, Lo schermo a
tre punte, due opere complementari: l'idea
che le unisce, bellissima, ¢ quella di met-
tere la Sicilia di fronte a uno specchio.
Morelli rappresenta proprio la truffa dello
Stato italiano ai danni della Sicilia».

Il suo sguardo & uguale aquello del re-
gista: esprime |'odio e I'amore, 'amarezza
e il impianto. Lui, emigrante «di lusso» a
Milano, aveva annunciato di voler tornare
nella sua terra, poi ha abbandonato defi-
nitivamente quel progetto. «Non ho avuto

A

Serglo Castellltto nel pannl di Joe Morelll, Il truffatore che, negll annl Cinquanta,

la Sicilia | d
le sue vittime anche la

la povera gente con Il miragglo del cinema. Tra

da Tizlana Lodato.

una buona accoglienza... e la prima cosa
che m’hanno regalato & stata una trappo-
la. Dovevo dirigere lo Stabile di Catania, un
teatro che ha delle voragini, problemi infi-
niti... me ne sono andato accettando que-
sta mia condizione di persona senza pa-
triax.

Anche Consolo sembra essere posse-
duto da quella voglia di raccontare che
hanno i personaggi di Tornatore, quando
accettano la truffa di Joe Morelli, un provino
a pagamento per raggiungere celebrita e
denaro nel cinema. «Ho avuto una sen-
sazione: quei poveretti erano sicuramen-

te coscienti della truffa. Ma siccome in Si-
cilia c’e il bisogno di raccontarsi... Per-
ché il siciliano & un uomo solo: dal punto
di vista esistenziale, come sosteneva Pi-
randello, e dal punto di vista storico. La pri-
ma solitudine la soffriamo tutti, ma la se-
conda, quella civile, & un male atavico,
dovuto a una storia fatta di usurpazione,
oppressione, ingiustizia. Ecco perché il si-
ciliano & chiuso nel suo privato. Raccon-
tarsi, come nel film, in un certo senso vuol
dire entrare nella comunita. | siciliani di-
ventano comunita solo in momenti parti-
colari, per esempio nelle feste popolari,
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Secondo Consolo, nel film Ca-
stellitto rappresenta «la truffa
dello Stato al danni deil'lsola.

quando almeno erano autentiche e non or-
ganizzate per il turismo. Erano occasioni
per uscire dalla solitudine, momenti libe-
ratori. E Tornatore esprime proprio questo
bisogno: non a caso quei provini sono co-
rali, fatti in piazza».

. | bozzetti del regista dipingono ama-
rezza e truffa: la legge alleata col potere
mafioso; il grande sogno delle terre in-
franto a Portella della Ginestra; 'omoses-
suale umiliato per la sua diversita; la don-
na «bottanax... «Tornatore, come tutti i

“disrazzati", si porta dietro il bagaglio me-
moriale, straziante, confiittuale, risentito

A JUE Il MASCALZONE

e tenero. C'¢ in tutto il film l'invettiva per
quanto si é sperato e non & awenuto, e un
grande amore per il luogo dell'infanzia fe-
lice. E difficile uscire da questisola con
sentimenti equi, o indifferenza o freddez-
za. Ci si torna sempre... Anche Vittorini
che se ne andod giovanissimo, & dovuto
“tornarci” con Conversazioni in Sicilia, & do-
vuto sprofondare nell'utero materno per
poi risalire. La stessa cosa accadde a Ver-
ga: spiazzato a Milano nel 1872 dalle tra-
sformazioni sociali, spiazzato dalle in-
chieste sull'isola tipo quella del '75 di Fran-
chetti e Sonnino sul lavoro infantile nelle
zolfare, e sulle connivenze fra politica e
mafia, ha dovuto rifugiarsi in una Sicilia che
gia allora non esisteva pid, con nostalgia
e amarezza».

Consolo & affascinato da L'uvomo delle
stelle, e ancor di pil da Lo schermo a tre
punte. «Perché ha raccolto tutti gli ste-
reotipi, i luoghi comuni e le menzogne at-
traverso cui il cinema ha guardato alla Si-
cilia: un modo supino, pigro; nessuno & an-
dato in profondita. Del resto c'€ una tradi-
zione di comico, farsesco, bozzettistico:
pensiamo al teatro di Angelo Musco, al
gallismo brancatiano o alle mitologie
dell'onore. C'é del vero, beninteso, ma la
verita ultima & pit profonda. Una caratte-
ristica del siciliano € il senso dell'apparire:
le trasgressioni si possono fare purché
non si sappia. Perché si aveva (oggi que-
ste formule sono saltate) paura del giudi-
zio altrui. Nelle societa dove i problemi
sociali non sono risolti, ma incancreniti,
c'era un forte controllo. Percio nascevano
le patologie, le discrepanze tra I'essere e
I'apparire. Basta pensare a Mastro Don
Gesualdo: la gente mormora del peccato
di Bianca Trau, ma nessuno lo dichiara che
quella figlia Isabella non & del marito Ge-
sualdo. Stereotipi anche sulla mafia, cer-
tamente: questo fenomeno tragico, sempre
piu aggressivo e micidiale, diventa tema
consumistico: viene consumato come fe-
nomeno vendibile, non in profondita per ca-
pime le ragioni. Grande la differenza fra un
certo cinema e i libri di Sciascia, un illu-
minista che ha messo per primo al centro
della sua narrativa la mafia fino all’'ultimo
romanzo, La storia semplice».

Ecco la mafia: nel film & ancora la pic-
cola mafia del paesino... «Oggi & ormai
evoluta in senso capitalistico, con il traffi-
co della droga. Non & piu quella del '700,

nata sul sistema del feudalismo, con I'as-
senza dei proprietari dai loro possedimenti,
con la delega ad altri per mantenere I'or-
dine... Poi la droga... Per un mio roman-
20, Nottetempo casa per casa, ho sco-
perto uno strano personaggio, un inglese
che negli anni Venti cred una comunita e
una chiesa satanica a Cefalu dove si con-
sumava oppio. E aveva un fornitore a Pa-
lermo! Ora la mafia & ad una svalta, per-
ché c'é stata una rivoluzione culturale,
con il pull antimafia, Caponnetto, Chinnici,
Falcone, Borsellino... e la mafia colpisce
gli uomini dello Stato. Prima, a parte la
strage di carabinieri di Ciaculli, nel '63, le
vittime erano sindacalisti, gente che si op-
poneva all'ordine del potere, garantito dal-
la mafia. Ora, messa alle corde, la mafia ha
cominciato a uccidere i suoi vecchi allea-
ti. Perd c'é sempre chi preme il grilletto e
chi da l'ordine. A Portella della Ginestra
sappiamo ormai come sono andate le co-
se. Ora... speriamo di poterlo sapere».

L'ultimo bozzetto di Tornatore riguarda
la follia: la giovane donna che sogna il ci-
nema e I'amore, per non vedere che & -
tutto una truffa diventa pazza...

«E una componente dei siciliani, su cui
non & mai stato rifiettuto abbastanza. Di
fronte alle situazioni insopportabili, I'unica
fuga € la rottura. Come ha sempre dimo-
strato Pirandello: la rottura con larealta e
la lunga peregrinazione dei suoi perso-
naggi nella ricerca della verita per cerca-
re una ragione che fosse al di fuori della ra-
gione comune. La follia, in quella vittima di
Joe, & un segno di sensibilita e nobilta. Ma
c'é un‘altra follia, piu volgare e colpevole:
& l'adattamento a una normalita fatta di or-
rore e violenzav. Sicilia, terra bella e ma-
trigna, lacerata ancora: ma anche ricca di
intellettuali...

«Penso che valga quello che Moravia di-
ceva della letteratura sudamericana: a
un'infelicita sociale corrisponde la felicita
del romanzo. lo farei volentieri il cambio. Gli
scrittori siciliani non sono mai stati intimi-
sti, ma realisti: hanno cercato di decifrare
una realta complessa per stratificazioni
storiche dovute a sovrapposizioni di piti ci-
vilta. Noi scrittori siamo come quel Cava-
liere del quadro Diirer, accompagnato dal-
la Morte e dal Diavolo. Sullo sfondo ¢'& un
paese turrito, luogo di giustizia, di armonia.
L'utopia che lo scrittore non raggiunge
main.

Ed ecco quindi amarezza e amore, ri-
sentimento e invettiva, e I'eterno non-ri-
torno di «emigranti» come lo scrittore di
Sant'Agata di Militello.

Stefania Barile
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iciannove settimane di riprese,

due anni di lavoro in Italia e in

Francia, nei luoghi delle gran-

di corse classiche, piu di 30mi-
la persone coinvolte come comparse,
un cast (Castellitto, Muti, Bruno Ganz)
e una troupe di eccezione: // grande
Fausto, diretto da Alberto Sironi, & un
vero e proprio film. Realizzato da una
co-produzione italo-francese, pro-
mossa da Angelo Rizzoli e Raiuno,
ha richiesto una preparazione di mol-
ti anni. «Un giorno spiegavo la mito-
logia greca a mio figlio che faceva le
medie», racconta il regista Sironi, che
ha firmato anche il soggetto e la sce-
neggiatura, «e mi sono accorto che
gli unici personaggi dei nostri tempi
simili a quei semidgi sono gli eroi spor-
tivi. Ho ripensato allora alla mia giovi-
nezza e alle attese per veder passare
i ciclisti del Giro. Ho scoperto che Fau-
sto Coppi aveva avuto una vita da mi-
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